UMSATZ 1989 - 2009

Umsatzverdnderung in Prozent im Vergleich zum Vorjahr
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Quelle: TW-Testclub
PLUS/MINUS SKALA 2009 GESCHAFTSTYPEN 2009

REGIONEN 2009

Verteilung der Einzelergebnisse in Prozent Umsatzverinderung in Prozent zum Vorjahr Umsatzveranderung in Prozent zum Vorjahr
=
]
s
< IS
L Qo
@ LAl
= =
10 und besser B = 2
o hd
v [
g &
. . S
10 bis Pari +1 = 3 onn
o — ~ =
Pari bis -10 £ 2 = -
k= = £
. ) = = — \
-10 bis -20 & 2 = >
[==] =
) 5 - ‘.’
-20 und schlechter | 1 B s0D
I
Quelle: TW-Testclub Quelle: TW-Testclub Quelle: TW-Testclub
UMSATZGROSSEN 2009 ORTSGROSSEN 2009 GENRE 2009
Umsatzverinderung in Prozent zum Vorjahr Umsatzverinderung in Prozent zum Vorjahr Umsataveranderung in Prozent zum Vorjahr
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Konsum Genre a

= I Mittleres Genre

l .

bis 500 000 Euro* i hs
ab 5 Mill. Euro
bis 10 000*
10 000 bis 30 000
Hohes Genre

500 000 bis 1,5 Mill. Euro I )
30 000 bis 100 000

* Jahresumsatz Quelle: TW-Testclub * Stadte/Einwohner Quelle: TW-Testclub Quelle: TW-Testclub




